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Presseinformation

VMI zeichnet Nachwuchs aus

Düsseldorf, 25. 02. 2008
Mit dem Nachwuchspreis der Visual Merchandising Initiative e. V. (VMI) wurde auf der EuroShop Christina Bodden ausgezeichnet. Die 25jährige Dipl. Betriebswirtin ist Marketing Assistentin bei der Siegburger Dohle Handelsgruppe. Der Preis ist mit € 500 dotiert und wird in Zukunft jährlich vergeben.
Christina Bodden studierte an der Berufsakademie Mannheim in Kooperation mit der HIT-Handelsgruppe. Nach erfolgreichem Abschluss entschied sie sich zielstrebig für die Verkaufspraxis in der Filialorganisation. Als Bereichsleiterin Food in einem Kölner HIT-Markt lernte das Tagesgeschäft von Grund auf und den Umgang mit Kunden und Mitarbeitern. Ihre Vorgesetzten erkannten ihr Talent schnell und ihr wurden  bald verantwortungsvolle Aufgaben in der Zentrale übertragen.

Christina Bodden  prägte wesentlich die Einführung der Premium-Eigenmarke „HIT-Gourmet“ durch die Organisation und Koordination aller dafür erforderlichen Marketingmaßnahmen. Auf dem Gebiet des Visual Merchandising koordiniert sie das Projekt „HIT-Sunrise.  Dabei geht es darum,  unterschiedlichste Partner des Handelsunternehmens (z. B. Systemlieferanten, Vermarktungs-Dienstleister, Softwareunternehmen, Servicegesellschaften und Marketingagenturen) zu vernetzen und  mit digitalen Medien am POS die Einzelhandelskunden über die Leistungsvielfalt von HIT zu informieren. Aus Sicht der VMI ist dieses HIT-Sunrise mit seinem innovativen Vermarktungskonzept, der platzierungsspezifischen und themenbezogenen Werbung sowie seinen Marktforschungskomponenten eines der innovativsten Projekte seiner Art.

Diese vielfältigen und verantwortungsvollen Aufgaben und die erfolgreichen Ergebnisse der Umsetzungen brachten Christina Bodden in die engste Auswahl der vorgeschlagenen Kandidaten zum VMI-Nachwuchspreis.
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In den Statuten der VMI heißt es dazu:

„Der VMI Nachwuchspreis wird verliehen als Wertschätzung einer außergewöhnlichen, individuellen Leistung einer Nachwuchskraft im Handel. Der VMI Nachwuchspreis wird an eine Person vergeben, die mit innovativen Konzepten, Ideen und Umsetzungen von Visual Merchandising Lösungen überdurchschnittliches geleistet und damit im direkten persönlichen Umfeld den Markt für Visual Merchandising Lösungen nachhaltig positiv beeinflusst hat. Prämiert werden Produkt-, Lösungs- und Verfahrensinnovationen, die den End-Kunden (Verbraucher) und dessen optimaler Informationsversorgung in den Mittelpunkt stellen und gleichzeitig für Handel und Industrie einen nachhaltigen wirtschaftlichen Erfolg versprechen.“ 

Eine von der Visual Merchandising Initiative bestellte Jury hat alle eingereichten Vorschläge unter den erwähnten Parametern bewertet. Christina Bodden erreichte das eindeutig beste Ergebnis. Sie erfüllt alle Voraussetzungen für eine bemerkenswerte Karriere
Text und Fotos abrufbar unter

www.visual-merchandising-initiative.com
